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Von der groBen Tour zur beschaulichen Runde

Wanderer sind anders: Das Bild vom markigen Bergwanderer, der im Frithtau zu
Berge marschiert und keinen Gipfel auslésst, trifft im Jahre 2003 ebenso wenig die
Wirklichkeit wie das Klischee von den Filzhutsenioren in Vereinsformation. Der typische
Tiroler Wandergast von heute ist ein individualistischer Mitvierziger, hat zur Hilfte das
Abitur oder gar ein Diplom und will vor allem schéne Landschaften geniefien, an die er

deshalb hohe Anspriiche stellt.

Das ist das zentrale Ergebnis der "Profilstudie Wandern Tirol 2003". Sie fuf3t auf der
Befragung von 870 Tiroler Bergwanderern, die im September in sechs nur zu Ful} zugiingli-

chen Hiitten des Karwendel- und Rofan-
gebirges mit umfangreichen Fragebogen
konfrontiert und diese, sofern nicht man-
gels Lesebrille gehindert, durchweg gerne
ausfiillten. Da die im Auftrag der Tirol-
Werbung tdtigen Marburger "Projekt-
Partner Wandern" bei ihrer Befragung in
den Nordtiroler Bergen zu 84% iiberwie-
gend deutsche FufBtouristen antrafen, las-
sen sich die Ergebnisse direkt mit denen
der parallelen "Profilstudie Wandern '03"
in neun deutschen Mittelgebirgen verglei-
chen.

Zu den bemerkenswertesten Er-
kenntnissen auch der deutschen Studien
zahlt der Befund, dass sich der Bildungs-
grad der Wanderer innerhalb der letzten 5
Jahre kontinuierlich erhoht hat. Verfiigten
1998 nur ein Drittel iiber Abitur und/oder
Hochschuldiplom, so sind es 2003 schon
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die Hilfte des Laufpublikums - mehr als doppelt so viel wie im Bevolkerungsschnitt. Exakt
diesen Wert ermittelten die Wanderforscher nun auch in Tirol. Mit 45 Jahren lag das
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Durchschnittsalter der Befragten dort sogar um zwei Jahre unter dem deutschen Wert. Ganz
offensichtlich zieht es neuerdings auch die jiingeren Generationen wieder zu einem FuBur-
laub in die Alpen.

Dariiber, was sie an der schlichtesten aller Outdoor-Aktivititen eigentlich finden,
geben die abgefragten Wandermotive Aufschluss. Zeitgenossischen Wanderern geht es in
erster Linie um den Naturgenuss, den sie in einer schonen, naturstillen Landschaft suchen,
und um die Freude an einer korperfreundlichen Bewegung, die ganz nebenbei auch noch die

Qesundhelt fordert. Das Motivspektrum Wlnl‘d also Profilstudic Wandern Tirol 2003
eindeutig von Genuss- und Entspannungswiinschen R
beherrscht. Alles was anstrengt und zusitzliche Kon- Wanderwege-Vorlieben
zentration verlangt, hat dagegen in den letzten Jahren
mehr und mehr an Bedeutung verloren. Die auffillige Besonders beliebt %
Kluft zwischen Naturgenuss einerseits und Natur- Naturwege
wissen andererseits spricht ebenso wie die zwischen |Schmale Pfade 64
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erkennbaren Nihe zum Wellness-Trend endgiiltig in | Breite bequeme Wege 16
der Moderne angekommen ist. Befestigte Schotterwege 11
Dementsprechend sind aber auch die Ansprii- Wege durch Ortschaften
che an die Urlaubslandschaft gestiegen. Blo3e Natur Asphaltierte Wege 1
allein reicht nicht, auf die von Intellektuellen derzeit Wege entlang von StraBen

so mystifizierte Wildnis haben nur 13% der Befragten
Lust. Selbst fiir Nationalparke konnen sich nur 24% erwirmen. Gefragt ist statt dessen eine
offene, abwechslungsreiche und gepflegte Kulturlandschaft jenseits aller zivilisatorischen
Hektik, so wie sie die Alpen abseits der Tourismuszentren bieten. Das ideale Wegeformat
ist folglich der schmale, naturnahe Pfad, wihrend Schotter oder gar Asphalt nachdriicklich
abgelehnt werden. Nach Miill in der Landschaft nimmt Autoverkehr auf Wanderwegen,
selbst wenn er nur moglich erscheint, einen Spitzenrang in der Liste der wandertouristi-
schen Marterwerkzeuge ein.

In diesem Punkte herrscht auch in den Alpen - besonders in mittleren Hohen - ange-
sichts reichlich in Teer investierter Bergbauernhilfen ein erheblicher Konsolidierungsbe-
darf. Denn es sind gerade die mittleren Hohen bis hinauf zu den bliitenreichen Almen, von

Profilstudie Wandern Tirol 2003 denen die Wanderer am meisten angetan
Landschaftsvorlieben sind. o _ _
% Gerade in diesem Punkt finden sich

besonders groBle Unterschiede zwischen
den ansonsten sehr dhnlich besaiteten Mit-

Bes013ders beliebt A _D telgebirgs- und Alpenwanderern: Offenbar
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AlPen Glpfelhohe 50 | 27 gefeiert, in der man sich gerade befindet.
M1ttelg§b1rge 27 1 55 | fnsofern begegnen sich die beiden groflen
Waldreich 36 | 61 | Wanderdominen Mittel- und Hochgebirge
Aussichtsreich ' 73 | 56 | durchaus auf Augenhéhe, zumal in beiden
Nationalpark, Naturschutzgebiet | 24 1 29 | pijjen den mittleren Almhohen einen deut-
Wildnis, exotische Landschaft 13 1 15 | Jichen Vorsprung vor den alpinen Gipfel-

hohen eingerdumt wird.
Nicht nur der Wildnis-, sondern auch der Gipfelmythos stof3t also bei Wanderern auf
Reserven. Dass gleichwohl 85% der Befragten sich vorstellen, konnen, ihren néchsten
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Haupturlaub in Tirol zu verbringen, ist vor diesem Hintergrund zwar ein erfreulicher Be-
fund. Doch liegt die entsprechende Mittelgebirgsquote nur um 15% niedriger, die Alpen
sind nicht mehr so eindeutig wie frither wandertouristischer Marktfiihrer.

Von daher stehen auch im Massenmarkt Wandern mehr als zuvor Service, Qualitit
und Kundenorientierung auf der Tagesordnung. Die Tiroler Profilstudie Wandern macht
hierzu klare Vorgaben. Danach ziehen die Wandergéste die Tageswanderung der klassi-
schen Mehrtagestour bei weitem vor, dhnliches gilt fiir das Verhiltnis von Rund- und Stre-
ckenwanderung. Man will offenbar auch beim Wandern so flexibel wie moglich bleiben
und sich nicht von organisatorischen Zwéngen abhéngig machen.

Hierfiir spricht auch der Hang zu individuellen Touren, wéihrend gemeinschaftliche
und/oder gefiihrte Touren regelrecht out sind. Da sich auch die Tagestouren bei genauerer
Nachfrage als Halbtagestouren mit einer Durchschnittslinge von 13 km und einer Durch-
schnittsdauer von viereinhalb Stunden erweisen - und das wohlgemerkt in mittleren Hohen
- wird man dem typischen Wohlfiihlwanderer also mit

ganz anderen Programmangeboten als bisher aufwarten Profilstudie Wandern Tirol
miissen. Tourenarten
Bei der Prisentation dieser Angebote kommt man

am Internet nicht mehr vorbei. Die knappe Hilfte der Besonders beliebt %0
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Tourenplanung heran. Auf diesem Wege kommt man | Rundwanderung 57
auch zur seiner Unterkunft, die dann meist direkt gebucht Streckenwanderung 16
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Nachbarschaft der Wanderwege, einem Drittel geht es | Gefiihrte Wanderung 6

vorrangig auch um eine familidre Atmosphére und eine
gute Kiiche. Die auch von anderen Studien immer wieder belegte enge Verbindung von
fuBldufigen und kulinarischen Ambitionen bezieht sich besonders auf ein reichhaltiges
Friihstiick und regionale Gerichte.

Bleibt noch anzumerken, dass Wanderurlauber nicht nur immerfort Wandern, son-
dern zur Hilfte auch "besonders gerne" Essen gehen, Rad und Ski fahren sowie Besichti-
gungen und Ausfliige machen. Thr Drang nach drauflen ist offenbar so ausgeprigt, dass sie
sich selbst im Winter nicht davon abhalten lassen. Nicht weniger als drei von vier Wande-
rern setzen auch in der kalten Jahreszeit ihre Fiile vor die Haustiir, davon wiederum ein
Viertel hiufig - ein noch vollig unerschlossener Markt. Von daher diirfte die Entwicklung
gezielter Angebote fiir das weille wie das griine Winterwandern weit mehr bringen als der
schon in der Vergangenheit fruchtlose Versuch, den jeweils neuesten Modewellen nachzu-
jagen: Fiir Nordic Walking etwa konnen sich bislang nur 2% der Tirolwanderer begeistern.



